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Este plano de aula para o Ensino Médio junta Sociologia e Linguagens em quatro aulas de
50 minutos. Os alunos estudam como o regime nazista se valeu de um ministério de
propaganda, da censura, de jornais como o Der Stirmer, do cinema e dos cartazes para
fabricarinimigos, sobretudo os judeus. Em seguida, comparam esses mecanismos com
memes e boatos atuais e praticam técnicas de checagem, tomando o cuidado de ndo
igualar as redes sociais ao Estado totalitario.

Para quem é esta aula, quanto tempo dura e que materiais sao
necessarios?

A aula foi pensada para estudantes do 2° ou 3° ano do Ensino Médio e dura quatro aulas de 50
minutos, organizadas em dois blocos duplos de 100 minutos.

Elaintegra Sociologia e Linguagens (Lingua Portuguesa, Redagéo e Midias), combinando
aprendizagem baseada em problemas, analise critica de discurso e atécnica de inoculagao
cognitiva, conhecida como prebunking.

Materiais:

* projetoroutelevisdo comacesso ainternet;

* imagens histdricas selecionadas da exposi¢ao on-line do Museu Memorial do Holocausto dos
EUA sobre propaganda;

e overbete Propaganda nazista, em portugués, da Enciclopédia do Holocausto;

* ummeme ou postagem viral atual, escolhido pelo professor, sem conteudo de ddio explicito;

e folhade checagem com os passos de verificagao (ver segao sobre a atividade);

e celulares oucomputadores parabuscareversa deimagens, se a escola permitir.

Quais habilidades da BNCC esta aula trabalha?

Habilidades da Base Nacional Comum Curricular (BNCC) que este material desenvolve:

e EMI3LP39 (Lingua Portuguesa): Usar procedimentos de checagem de fatos noticiados e fotos
publicadas (verificar/avaliar veiculo, fonte, data e local da publicagao, autoria, URL, formatagao;
comparar diferentes fontes; consultar ferramentas e sites checadores etc.), de forma a
combater a proliferagao de noticias falsas (fake news). Na aula: Na oficina de checagem, os
alunos aplicam dez passos: verificam autoria, veiculo, data e contexto, comparam fontes,
fazem buscareversa de imagens e consultam verificadores.
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e EMI3LP40 (Lingua Portuguesa): Analisar o fenbmeno da pds-verdade - discutindo as
condigdes e os mecanismos de disseminagcao de fake news e também exemplos, causas e
consequéncias desse fenOmeno e da prevaléncia de crengas e opinides sobre fatos -, de
forma a adotar atitude criticaemrelagdo ao fendbmeno e desenvolver uma postura flexivel que
permitarever crengas e opinides quando fatos apurados as contradisserem. Na aula:No bloco
2, os alunos discutem desinformacao, efeito da verdade iluséria e comportamento inauténtico
coordenado. A sobrevivéncia dos Protocolos mesmo apds o desmentidoilustra os
mecanismos da pos-verdade.

e EMI13LP44 (Lingua Portuguesa): Analisar formas contemporaneas de publicidade em contexto
digital (advergame, anuncios em videos, social advertising, unboxing, narrativa mercadoldgica,
entre outras), e pegas de campanhas publicitarias e politicas (cartazes, folhetos, anuncios,
propagandas em diferentes midias, spots, jingles etc.), identificando valores e representacoes
de situagdes, grupos e configuragdes sociais veiculadas, desconstruindo esteredtipos,
destacando estratégias de engajamento e viralizagao e explicando os mecanismos de
persuasao utilizados e os efeitos de sentido provocados pelas escolhas feitas em termos de
elementos e recursos linguistico-discursivos, imagéticos, sonoros, gestuais e espaciais, entre
outros. Na aula:Em grupos, os alunos analisam cartazes nazistas do museu: identificam o "nos”
e 0"inimigo”, as emogdes provocadas, os esteredtipos e os mecanismos de persuasao visual.

e EMI3LGG102 (12 a 32 série): Analisar visdes de mundo, conflitos de interesse, preconceitos e
ideologias presentes nos discursos veiculados nas diferentes midias, ampliando suas
possibilidades de explicacado, interpretagao e intervengao critica da/narealidade. Na aula:Na
tabela comparativa entre propaganda nazista e redes sociais, 0s alunos analisam preconceitos,
bodes expiatorios e desumanizagao em diferentes midias e intervém com o sanduiche da
verdade.

e EMI3CHS101 (12 a 32 série): Identificar, analisar e comparar diferentes fontes e narrativas
expressas emdiversas linguagens, comvistas a compreensao de ideias filosoficas e de
processos e eventos historicos, geograficos, politicos, econdmicos, sociais, ambientais e
culturais. Na aula:No estudo de caso, os alunos comparam os Protocolos com a satira de Joly,
seguindo achecagem de Philip Graves, e confrontam fontes histéricas para compreender a
construgao do odio.

Texto oficial da BNCC (MEC, documento homologado), disponivel em basenacionalcomum.mec.gov.br. A coordenagao

pedagdgicadaescola pode ajustar a escolha ao seu curriculo.

O que o professor precisa saber sobre a propaganda nazista?

A propaganda nazista foi um sistema estatal de persuasao, censura e persegui¢ao, e ndo apenas um
conjunto de anuncios.

Depois de chegarao poder, em 1933, Hitler criou o Ministério do Reich para Esclarecimento Popular e
Propaganda, dirigido por Joseph Goebbels. Segundo o Museu Memorial do Holocausto dos EUA, o
oérgao coordenava a mensagem nazista em arte, musica, teatro, cinema, livros, radio, materiais
escolares eimprensa.

O sistema funcionava assim:


https://encyclopedia.ushmm.org/content/pt-br/article/nazi-propaganda

* Centralizagao e censura: veiculos independentes foram controlados ou eliminados; livros
considerados "nao alemaes"” foram proibidos e queimados.

* Repeticao e simplificagao: mensagens curtas e binarias, "nds" contra "eles".

e Apelo emocional: medo, orgulho nacional e ressentimento apods a Primeira Guerra Mundial
valiam mais que evidéncias.

e Bodes expiatérios: judeus, comunistas, pessoas Roma e Sinti, pessoas com deficiéncia,
homossexuais e outros grupos eram apresentados como ameagas.

* Propaganda junto comrepressao: policia, leis discriminatdrias e violéncia tornavam a
mensagem obrigatdria.

O cinema normalizava os valores do regime. O Museu Memorial do Holocausto dos EUA destaca que
os filmes difundiram o antissemitismo racial e aimagem dos inimigos como essencialmente maus. O
Triunfo da Vontade, de Leni Riefenstahl, ndo debatiaideias: produzia uma experiéncia emocional de
ordem, pertencimento e poder.

Os cartazes usavam poucas palavras, simbolos faceis e contrastes fortes. O objetivo eramenos
informar do que orientar a percepgao: quem pertence, quem ameaga e guem deve ser excluido.

As criangas também eram alvo. Em 1936, Elvira Bauer publicou o livro infantil Trau keinem Fuchs auf
grtiner Heid und keinem Jud auf seinem Eid ("Nao confie em nenhuma raposa no campo verde nemno
juramento de umjudeu"), que ensinava estereodtipos desde cedo. O fildlogo Victor Klemperer
registrou em seus diarios, depois reunidos em LT/ - Lingua Tertii Imperii, como o vocabulario cotidiano
foi contaminado por metaforas bioldgicas, que comparavam pessoas a parasitas, e por eufemismos
burocraticos.

Atencao a citagoes famosas. Frases atribuidas a Goebbels, como a da "mentirarepetida até virar
verdade", circulam muitas vezes sem fonte primaria. O funcionamento real da propaganda se
demonstracom documentos, filmes, jornais e cartazes. Esse cuidadoja €, emsi,umalicao de
checagem.

Como o Der Stuirmer e os Protocolos dos Sabios de Siao mostram a
anatomia de uma mentira?

O Der Stirmere os Protocolos sao dois exemplos classicos de desinformagao antissemita. O
primeiro fabricava "noticias" de ¢dio, e o segundo eraum documento falso que a prdpriaimprensa
acabou desmascarando.

O Der Sturmer. Fundado por Julius Streicherem 1923, o jornal foi, segundo o Museu Memorial do
Holocausto dos EUA, uma das primeiras formas de propaganda nazista impressa. Seu método incluia:

® caricaturasracistas e linguagem sexualizada e desumanizante;

* acusagdes conspiratorias, apresentadas como se fossem noticias;

* associagao dosjudeusao crime, a corrupgao e auma "ameacgaracial”;

* olema "Die Juden sind unser Ungltick!"("Os judeus sdo nossa desgraga!");
e exibicao publicaem caixas de vidro nas pragas (Stlirmerkasten).
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O jornalreciclava mitos medievais. Em maio de 1934, publicou uma edigcdo especial sobre o libelo de
sangue, a falsa acusagao de assassinatoritual. Cartazes ligados a ele exploravam aideia de
Rassenschande, a "contaminacgaoracial”, parajustificar as Leis de Nuremberg, como mostram pecas
do acervo do museu. Em 1946, o Tribunal Militar Internacional de Nuremberg condenou Streicher por
crimes contra a humanidade, pelo papel de seus escritos naincitagao.

Distingdo util: o Der Stirmerera especialmente vulgar e sensacionalista e fazia parte do ecossistema
nazista, mas nao resumia sozinho toda a propaganda oficial.

Os Protocolos dos Sabios de Sido. Forjado pela policia secreta do Império Russo, o texto saiuem
1903 nojornal Znamyae foi difundido por Sergei Nilus em 1905. Inventava um plano secreto judaico
de dominagao mundial.

Emagosto de 1921, o jornalista Philip Graves, do The Times de Londres, pds os textoslado alado e
mostrou que os Protocolos plagiavam uma satira politica francesa de 1864, Diglogo no Inferno entre
Maquiavel e Montesquieu, de Maurice Joly. Fez, portanto, checagem de fatos antes mesmo de o
termo existir.

A fraude sobreviveu ao desmentido. Serviu de apoio a Hitler em Mein Kampf, foiincorporada a Carta
de fundagdo doHamas, de 1988, nos artigos 22 e 32, e ainda circula nainternet, inspirando teorias
sobre "elites ocultas". O caso mostra que desmentirnao basta quando faltam leitores criticos.

Qual é o passo a passo da aula, com tempos?

A sequéncia abaixo distribui o conteido em dois blocos de 100 minutos, e o professor pode adaptar
ostempos aturma.

Bloco 1: a construgao histérica do 6dio (100 minutos)

Etapa Tempo O que fazer

Abertura 10min  Pergunte: "Por que algumas mensagens convencem mesmo sem provas?"
Anote asrespostas.

Exposicéo 25min  Apresente o Ministério de Propaganda, a censura, o cinema e os cartazes.
Andlise de 30min Emgrupos, os alunos analisam cartazes do museu: qguem é o0 "nds", quemé o
imagens "inimigo", que emogao aimagem provoca.

Estudodecaso  25min O Der Stirmere os Protocolos: como uma mentira é fabricada e como Philip
Graves a desmontou.

Fechamento 10min  Cada gruporesume emuma frase um mecanismo da propaganda.

Bloco 2: da propaganda as redes (100 minutos)

Etapa Tempo O que fazer
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Abertura 10min  Pergunte: "Por que algumas mensagens convencem mesmo sem provas?"
Anote asrespostas.

Exposicao 25min  Apresente o Ministério de Propaganda, a censura, o cinema e os cartazes.

Andlise de 30min Emgrupos, os alunos analisam cartazes do museu: quem é o "nds", quemé o

imagens "inimigo", que emogao aimagem provoca.

Estudo de caso 25 min

O Der Stirmere os Protocolos: como uma mentira é fabricada e como Philip

Graves adesmontou.

Fechamento 10 min

Conceitos para o bloco 2:

Cada grupo resume em uma frase um mecanismo da propaganda.

* Erroéainformagéo falsa compartilhada semintencao de enganar.
e Desinformacao é ainformacéao falsa ou manipulada, espalhada para enganar, obter vantagem

ou causardano.

* Propagandaé acomunicagao persuasiva que busca mudar atitudes e pode misturar fatos,

omissoes e mentiras.

e Discurso de ddio é a expressao que ataca ou inferioriza pessoas porreligido, origem, raca,

etnia, género, orientagao sexual ou deficiéncia.

No efeito daverdade ilusoria, a exposigcao repetida a uma narrativa falsa aumenta aimpressao
de que ela é verdadeira.

Comportamento inauténtico coordenado é o uso de redes de contas falsas ou automatizadas
que imitam opinido espontanea. Um exemplo estudado € a Operagao Doppelganger, que
clonou sites de veiculos como Walla, Le Monde e Der Spiegel, com uso de inteligéncia artificial

generativa.

Que atividade os alunos fazem e como avaliar?

A atividade central ¢ uma comparagao entre um cartaz histérico e uma postagem atual, seguida de

uma oficina de checagem.

1. Tabela de comparagao. Os grupos preenchem uma tabela como esta:

Propaganda nazista

Controle estatal centralizado

Imprensa, raddio, cinema e
cartazes

Censuraerepressao do
Estado

Desumanizagao de grupos

Redes sociais hoje

Plataformas privadas, usuarios, grupos politicos e governos agindo ao
mesmo tempo

Videos curtos, memes, influenciadores, anlincios segmentados e algoritmos
derecomendacao

Moderacao privada, assédio, campanhas coordenadas

Discurso de édio, racismo, antissemitismo, xenofobia



Bode expiatdrio e Teorias conspiratdrias e falsos culpados
conspiragao

2. Passos de checagem. Antes de compartilhar algo, o aluno deve:

1. parar quando o conteudo provoca medo, raiva ou urgéncia; 2. separar o fato alegado da opiniao ou
doinsulto; 3. verificar autoria, veiculo e pagina original; 4. conferir data e contexto; 5. comparar fontes
independentes; 6. procurar a evidéncia primaria (lei, documento, declaragao completa); 7. fazer
buscareversa deimagens e videos; 8. perguntar quem é apresentado como culpado e quem é
omitido; 9. consultar verificadores e avaliar o método deles; 10. corrigir sem amplificar o slogan de
odio.

3. Sanduiche da verdade. Ao redigirum desmentido, o aluno organiza o texto em trés camadas:

* abre com o fato verificado;
e explica, de formabreve, o mecanismo do boato e por que ele é falso;
e fechareforgando a evidénciaverdadeira.

Avaliagao:

e Formativa: participagao nas analises em grupo e na discussao sobre a construgdo do discurso
de odio.

e Somativa: um ensaio analitico ou um guia de educagao midiatica, impresso ou digital, que use
o sanduiche da verdade e mostre dominio dos fatos histéricos e dos conceitos digitais.

Critérios sugeridos: precisdo historica, uso correto dos conceitos, identificagdo de mecanismos de
manipulagao, citagao de fontes confiaveis e respeito nalinguagem.

Que cuidados tomar com temas sensiveis em sala de aula?

O principal cuidado é estudar a propaganda sem reproduzi-la. Como o material nazista foi feito para
provocar 6dio, ele deve aparecer na aula sempre acompanhado de analise.

¢ Selecione asimagens com critério. Use pegas com curadoria de museus, como o Museu
Memorial do Holocausto dos EUA, que ja trazem contexto, e evite expor caricaturas sem
explicagao.

* Paralelondo éidentidade. O regime nazista tinha poder totalitario e usou a propaganda junto
com leisraciais, policia, prisdes, guerra e genocidio, e uma postagem viral, sozinha, ndo
equivale a esse sistema. Compare mecanismos sem apagar escala e consequéncias.

* Apropaganda, sozinha, ndo explica o Holocausto. O genocidio resultou da interagao entre
ideologia antissemita, decisdes politicas, instituicdes do Estado, guerra, colaboragédo e
coergao.

¢ Cuidado comabanalizagdo. Chamar qualquer adversario de "nazista" esvazia a historia, e a
trivializagao e ainversao do Holocausto sao formas atuais de distorgado que circulam nas redes,
inclusive para burlaramoderagao.



¢ Acolhaos alunos diretamente afetados. Estudantes judeus, ciganos (Roma e Sinti), negros,
LGBTQIA+ ou com deficiéncia podem se sentir expostos, porisso combine regras de respeito
antesdaaula.

e Nao generalize povos oureligides. Uma aula que combate o preconceito ndo pode criar outro;
ao tratar de antissemitismo atual, critique ideias, organizagcdes e discursos, nunca um povo
inteiro.

Para definir antissemitismo, a JJO adota a definicdo da IHRA (Alianga Internacional para a Memoria do
Holocausto) e combate o antissemitismo sem 6dio a nenhum povo ou religido. Por esse critério,
negar o direito de Israel existir & antissemitismo.

Onde o professor pode saber mais e aprofundar o tema?

Para aprofundar, as melhores fontes sdo os museus do Holocausto e os documentos oficiais
brasileiros de educacao midiatica.

Sobre a propaganda nazista:

* Propaganda nazista, verbete em portugués da Enciclopédia do Holocausto.

* Apropagandadaexclusao (1933 a1939), exposicao on-line do Museu Memorial do Holocausto
dos EUA.

e Der Sturmer, colegao de verbetes eimagens do museu.

e Galeriade fotografias sobre propaganda.

¢ Exibicao publica dejornais e cartazes de propaganda.

Sobre educagao midiatica no Brasil:

¢ EstratégiaBrasileira de Educagao Midiatica, da Secom.
¢ Educacaodigital e midiatica, do MEC.
e Parecer CNE/CEB sobre educagao digital e midiatica.

Leituras classicas: Victor Klemperer, LT/: Lingua Tertii Imperii, sobre a linguagem do Terceiro Reich, e
asreportagens de Philip Graves no The Timesde Londres, de agosto de 1921, sobre a fraude dos
Protocolos.

Perguntas frequentes

Como funcionava a propaganda nazista?

Funcionava como um sistema de Estado. A partirde 1933, o ministério dirigido por Joseph
Goebbels controlavaimprensa, radio, cinema, livros e escolas, com mensagens curtas,
repetidas e emocionais que apontavam bodes expiatorios, sobretudo os judeus. Enquanto a
censura calava os opositores, a policia e as leis discriminatorias transformavam a propaganda
em perseguicao real.
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As redes sociais de hoje sao iguais a propaganda nazista?

Nao. Ha mecanismos parecidos, como repeticao, medo, bodes expiatorios, teorias
conspiratorias e desumanizagédo. O regime nazista, porém, eraum Estado totalitario, que
somava a propaganda a leis raciais, policia, guerra e genocidio, ao passo que nas redes quem
age sao plataformas privadas, usuarios, grupos e governos. Acomparagao serve para entender
0s mecanismos, preservando as diferengas entre as duas realidades.

O que foram os Protocolos dos Sabios de Siao?

Foram uma fraude forjada pela policia secreta do Império Russo e publicadaem 1903, que
inventava um plano judaico de dominagao mundial. Em 1921, Philip Graves, do The Times, provou
que o texto era plagio de uma satira francesa de 1864. Mesmo assim, a mentira inspirou Hitler,
entrou na Carta do grupo terrorista Hamas de 1988 e ainda circula nainternet.

O que é o sanduiche da verdade?

E uma técnica para desmentir boatos sem espalhé-los ainda mais. O texto comega pelo fato
verificado, explica brevemente o mecanismo do boato e por que ele é falso e termina
reforgando a evidéncia verdadeira. Assim, o que fica na memaria do leitor € ainformagao
correta, no lugar do slogan enganoso que se queria Corrigir.

Fontes

1. Propaganda nazista - Enciclopédia do Holocausto (Museu Memorial do Holocausto dos EUA) —
https://encyclopedia.ushmm.org/content/pt-br/article/nazi-propaganda

2.The Propaganda of Exclusion (1933-1939) - USHMM — https://exhibitions.ushmm.org/propaganda/1933-1939-
dictatorship/the-propaganda-of-exclusion

3. Der Stirmer - Enciclopédia do Holocausto (USHMM) — https://encyclopedia.ushmm.org/tags/en/tag/der-sturmer

4. Acervo de cartazes de propaganda - USHMM — https://collections.ushmm.org/search/catalog/irn3948

5. Galeria de fotografias sobre propaganda - USHMM —
https://encyclopedia.ushmm.org/content/en/gallery/propaganda-abridged-article-photographs

6. Exibicao publica de jornais e cartazes de propaganda - USHMM —
https://encyclopedia.ushmm.org/content/id/photo/public-display-of-newspapers-and-propaganda-posters

7.Base Nacional Comum Curricular - Ensino Médio (MEC) — https://www.gov.br/mec/pt-
br/cne/bncc_ensino_medio.pdf

8. Estratégia Brasileira de Educacao Midiatica (Secom) — https://www.gov.br/secom/pt-br/arquivos/2023_secom-
spdigi_estrategia-brasileira-de-educacao-midiatica.pdf

9. Educacéo digital e midiatica - Escolas Conectadas (MEC) — https://www.gov.br/mec/pt-br/escolas-
conectadas/bloco-tematico-2-educacao-digital-e-midiatica

10. Parecer CNE/CEB sobre educacao digital e midiatica (MEC) — https://www.gov.br/mec/pt-

br/cne/2025/Fevereiro%202025/pceb004_25.pdf

Material da Juventude Judaica Organizada (JJO), emrevisdo. Pode ser copiado e usado em sala, em grupos e em casa,
citando a fonte. Corre¢des: jjo.org.br/quem-somos/#correcoes



